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Bl MarcoBrando é un giornali-
sta vicino al mondo della me-
dievistica; si & infatti occupato
soprattutto della costruzione
del mito di Federico I nella cul-
tura contemporanea. E una for-
ma di collaborazione relativa-
mente nuova tra giornalismo e
accademia: in decenni passati
il giornalismo italiano si era so-
prattutto cimentato nelle gran-
di sintesi di storia narrativa,
con esiti generalmente non feli-
ci. Qui invece siamo di fronte a
un giornalista che spende le
sue competenze professionali
per comprendere gli esiti mo-
derni della cultura storica, e
perquanto concerne il medioe-
VO o0ggi questa competenza
rientranel campo di ci6 che de-
finiamo ‘medievalismo’.

11 suo nuovo libro, Medi@evo.
L'etd dimezzoneimedia italiani (Sa-
lerno editrice, pp. 174, euro 17),
con prefazione di Marina Gazzi-
ni dell'Universita di Milano, ri-
flette sul ruolo fondamentale
che i media e i comunicatori
svolgono nella creazione e diffu-
sione di stereofipi, specialmen-

il manifesto

te quellilegatialla storia medie-
vale. Con l'avvento dei social
media e dei potenti algoritmi
che regolanoicontenuti, queste
piattaforme non solo amplifica-
no i luoghi comuni, ma creano
vere e proprie bolle di informa-
zione che assecondano le incli-
nazioni degli utenti, contribuen-
do a rafforzare visioni spesso di-
storte del Medioevo.

LA TRASMISSIONE delle informa-
zioninon & piti un processo ver-
ticale, dal produttore al consu-
matore, ma piuttosto orizzon-
tale: un flusso interconnesso e
caoticoin cui si mescolano vec-
chi e nuovi media, con risultati
imprevedibili.

La capacita dei media di in-
fluenzare cio di cui le persone
discutono & un fenomeno noto
da tempo. Non cercano di im-
polTe cosa pensare, ma orienta-
no i temi su cui le persone si
confrontano. In un'epoca digi-
tale, questo potere diventa an-
cora piu invasivo, con i media
che suggeriscono non solo i te-
mididiscussione, ma anche co-
me interpretarli.

Cosi, il continuo uso negati-
vo del concetto di Medioevo

alimenta una visione stereoti-

pata, favorendo il conformi-
smo e i pregiudizi. In questo
contesto, le persone tendono
ad allinearsi alle opinioni che
considerano dominanti, soprat-
tutto quando queste sono soste-
nute da un’ampia copertura
mediatica.

Questa dinamica influenza
la percezione storica e il modo
in cui il pubblico recepisce il
passato, favorendo interpreta-
zioni superficiali. La cultura
contemporanea é spesso attrat-
ta dall'idea del Medioevo come
epoca esotica e lontana, capace
di intrattenere e di rispondere
aun bisogno di identita e di mi-
stero, anche se la rappresenta-
zione di quel periodo risulta di-
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[l ruolo della comunicazione contro gli stereotipi

storta. In questo senso, il Me-
dioevo diventa un contenitore
dimiti e stereotipi, che talvolta
enftrano in collisione conillavo-
ro degli storici e condizionano
ildiscorso storico.

[ professionisti della storia,
come quelli dell'informazione,
sono chiamati ariflettere su co-
me trasmettere il sapere in mo-
do corretto. Se da una parte il
pubblico é attratto da un Me-
dioevo «fantasioso» perché ri-
sponde al suo immaginario,
dall’altra il rischio & che si cri-
stallizzino idee errate. Queste
percezioni, infatti, influiscono
non solo sui meno informati,
ma arrivano a condizionare an-
che chi ha un’istruzione piu al-
ta. Il risultato & una cultura di
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massa che assorbe clichée visio-
ni parziali del passato, spesso
senza la volonta di approfondi-
re o rettificare le informazioni.
IL FENOMENO DENUNCIATO da
Brandosiinserisce in un conte-
sto pitt ampio, in cui ilruolo del-
la storia sembra relegato alle
aule accademiche, mentreime-
dia popolari si fanno carico di
raccontare il passato al grande
pubblico, nonostante felici ec-
cezioni che I'autorericorda, co-
me quella costituita dal succes-
sodiAlessandro Barbero.

Tuttavia, non sono le eccezio-
ni, per quanto qualificate, a po-
ter cambiare la situazione. Mar-
co Brando insiste, attraverso
una serie di casi e aneddoti spes-
so anche divertenti, sullaneces-
sita diintrecciare maggiormen-
te lavoro accademico, divulgati-
vo e scolastico: treambiti conti-
gui che tuttavia non sempre so-
no in grado di dialogare. Sullo
sfondo, tuttavia, abbiamo an-
che una societa appiattita sul
presente e sempre menoin gra-
do di accogliere la complessita
che lo studio della storia neces-
sifa. E su questa assenza di pro-
fondita, purtroppo, le nostre ca-
pacita di incidere sono assai li-
mitate in assenza diriformeim-
portanti dell’intero sistema di
apprendimento e di ricezione
del discorso culturale.



