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HILIPRPO CECCARELL]

T \se la campagna elettorale non avesse tempo? Se il
_#mercato del voto, la ridda dei candidati e gli impe-
oni presi nei comizi fossero pit o meno gli stessi di due-
mila anni fa? Dopo tutto, I'eloguentia corrisponde all’o-
dierna resa televisiva; cosi come la conguista

mirata dei consensi di nobili, ordini equestri e municipi si
svolgesecondomodalitacheappaionoquantopitisimili allari-
cerca strategica di flussi, segmenti e target elettorali nell'Ttalia
del 2006. C’eranoallora, siaagloriache apregiudizio della can-
dida veste dell’aspirante (donde il candidatus), amanti com-
prate al mercato degli schiavi, come pure azzardate frequenta-
zionidiistrioni egladiatori; cisonooggi, egualmente benefiche
o lesive, relazioni con veline, attori satirici e calciatorl.

Nelo4 a. C. Quinto Tullio Cicerone aiutoilmaggiore e pittino-
to fratello Marco Tullio a correre per il Consolato come honio
novus. Atale scoporaccolseisuoiconsigliinun Commentario-
lum petitionischerappresentailprimomanuale elettorale del-
la storia. Osserva Giulio Andreotti nella presentazione che si
trattadiuntestodi«imprevedibile attualita». Maveramente, ol-
tre all’attualita, si potrebbe qui evocare 'eternita, perché in
queste pagine (cul seguono le orazioni ciceroniane Ad Atticoe
Indifesa di Murena) pare di riconoscere, confusitra Catilina e
Pompeo all’'ombra della Roma pre imperiale, anche il kit del
candidato diForzaltalia eisospetti sull'Unipol, DiPietro e cer-
ti tipetti venuti alla luce con il Laziogate. Senza contare sugge-
stioni che attraversano due millenni uguali come due gocce

d’acqua. «Per accattivarsi il favore del popolo - teorizza ad esempio Quinto

Tullio - la campagna elettorale esige che si conosca il nome degli elettori»,
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Concetto che Berlusconi articola in modo quasi poetico: «E ricordatevi che
alle orecchie degli elettori non ¢’é parola che suoni piti dolce del loro nomen».

Ma soprattutto, della campagna elettorale, si coglie nel Commentariolum
lastessal’atmosterapsicologica, quella specie ditrance che precedeil voto, e
quindi la sospensione della routine e del buonsenso, lo sfruttamento impu-
dico dei rapporti umani, I'alterazione del vero, la deriva paranoia dell “ora o
maipitt”. Einfine Roma: «Una citta piena di tranelli, diinganni, di vizi di ogni
generer la presenta Cicerone jr; la citta che proprio allora comincia a farsi

eterna conisuoibanchetti, isuoiportaborse, le sue meretrici, i

suoiservi, lasua arte di costruire lusinghe - dal Forofino alla Rai

- risolvendole in promesse e menzogne. Con il che non appare

strambocheproprioAndreotti, dall’alto dellasua esperienzadi

“popolanoromano” divenuto uomo di Stato, colgala pittnetta

incompatibilita tra “uomo onesto” e “candidato”,

Resta da chiedersi comemai, fra ombre eretaggi, riemersio-

nie rifioriture, sempre piti spesso la vita politica vada a battere
sempre sulla Roma antica. Elarisposta e cheforse fi dentro, ol-
tre al passato, sirischia ditrovarciunpezzetto difuturo. Unpo-
tere che s'identifica nella forza del denaro; una politica del tut-
toindifferente alla democrazia.

Pol, s1, certo, la storia si ripete, come dimostra questo spin

doctordell’eta classica che spinge l'illustre fratello astringereil
solito patto col diavolo per conseguire Hrisultato. Esito difron-
te al quale rimane appena la consolazione di un sospetto: che

comeipotizzatoda qualche studioso, il Cormmentariolum peti-
fionissia unfalso. Scritto un centinaio d’anni dopo quel fatidi-
co64 a. C. per qualche ragione connessa al potere o al denaro,
oatutte edue. Unfalso, nel caso, comunque prezioso per capi-

re come la politica ha le sue eterne logiche. Ma che proprioper

questo occorre sforzarsi di mantenere il pitt possibile pulita.
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