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Quinto Tullio Cicerone
Manualetto di campagna elettorale
a cura di Paolo Fedeli
presentazione di Giulio Andreotti
Ed. Salerno, pagg. 270, euro 14,00

E i1 63 a.C. e Marco Tullio Cicerone, ho-
mo novus della
politica roma-
na, & candidato
al consolato. In
questo contesto
il fratello mino-
re, Quinto, scri-
ve 11 Commen-
tariolum peti-
tionis, un vade-
mecum eletto-
rale con l'inten-
todisosteneree
consigliare il
prode Cicerone
nella sfida. L’o-
pera, sulla cui
attribuzione

—_ non sono man-
cati i dubbi, viene ora ripresentata, a cura
di Paolo Fedeli, dalla casa editrice Salerno.
Ed & straordinario verificare come, a oltre
due mila anni di distanza, quel trattato di
propaganda elettorale sia quanto mai at-
tuale, leggere come sui metodi di conquista
del consenso, e ancora prima della simpatia
de1 votanti, sia stato gia scritto tutto.

1 deve partire, suggerisce Quinto a Mar-
co Tullio, da coloro che sonoin grado di orien-
tare 1l voto delle masse: «Se ti saprai procu-
rare 'amicizia dei loro principali rappre-
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sentanti, grazie a essi potrai conquistarti
agevolmente la massa». Ma & bene incalza-
re gh elettori uno per uno, mostrarsi amici
di tutti e largheggiare con le promesse. «Gli
uomini infatti non desiderano solo ricevere
promesse, soprattutto quando si rivolgono a
un candidato; vogliono anche che siano pro-
Inesse generose e formulate in termini ono-
revoli». Se poi la promessa non potra esse-
re mantenuta, sara solo responsabilita del-
'elettore non aver interpretato bene quan-
to detto. Ed & per questo che & utile accor-
gimento non assumere mai impegni troppo
precisi. In campagna elettorale
un candidato non deve andare
troppo per il sottile neanche in
fatto di denigrazione dell’av-
versario.

Dove & possibile, va lanciato
1l sospetto «appropriato al loro
comportamento, o di colpa o di
lussuria o di sperpero». Anche
I'intimidazione & una carta che
va saputa giocare, «cercando di
suscitare negl avversari il ti-
more grandissimo di un proces-
so e dei rischi che esso compor-
ta». Per il candidato insomma
sembra valere una morale di-
versa da quella dell’'uomo co-
mune. Niente di nuovo sotto al
sole. Resta solo da chiedersi,
commenta nella prefazione Giu-
lio Andreotti, che 1 mari della
politica a lungo ha navigato, «se sia piu da
apprezzare la franchezza con cui queste co-
se erano scritte e pubblicate, sia pure entro
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cerchie ristrette e ben definite, degli anti-
chi, o “'omaggio all'onesta” che ne fa tacere
in pubblico 1 moderni, anche quando nella
prassi certl metodi, non esclusi l'insinua- |
zione e la calunnia, continuano a essere am-
piamente praticati».

Itanes- [talian national
elections studies
Sinistra e destra,
le radici psicologiche
della differenza politica
ed. il Mulino, pagg. 182, euro 12,00
La destra e la sinistra poli-
tica indagate sotto il profilo |
psicosociale degli elettori. |
Una volta per distinguere |
I'appartenenza a opposti |
| schieramenti bastava guar-
| dare a come ci si vestiva, a |
[ quale era la classe sociale di |
| estrazione, la provenienza
territoriale. Ora tutto & pin
| confuso.
I Ma il votare a sinistra o a
| destra ha alla base differenti
t fattor1 di tipo motivazionale,
cognitivo ed emotivo? Una ri-
cerca su un campione di mal-
le elettor, a cura dell'istituto
Itanes, tenta di dare la rispo-
sta, utile anche a capire come
& cambiata la societa italiana
nel rapporti con la politica. E

se oggl pariare di sinistra e di destra abbia
ancora senso.
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